
Cliente: D’n Joy
oggetto: campagna stampa 
di lancio 

pianificazione: 2007/2008

prodotto: ciondolo gioiello 
ispirato alle forme del DNA

target: BTC

mezzi: stampa femminile

mercato: Italia

obiettivo: lanciare il nuovo 
prodotto ad un target mirato 
contenendo il budget, 
fare posizionamento 
comunicandone i valori e 
aumentare la brand 
awareness

Above the line: Advertising Stampa

Sito dnjoy.it:

Logo:

Google Analytics:


