
Above the line: Advertising Stampa

Cliente: Optovista
oggetto: campagna stampa 
istituzionale

pianificazione: 2007/2008pianificazione: 2007/2008

mezzi: stampa di settore

target: BTB

t It limercato: Italia

obiettivo: fare branding; 
comunicare il benefit distintivo 
dell’italianità dell’azienda in undell italianità dell azienda in un 
mercato sovraffollato da 
multinazionali estere; 
presentare ai rivenditori i propri 
prodotti ottici e oftalmiciprodotti ottici e oftalmici 
enfatizzando il plus della qualità
“made in Italy”.


